
KT 직원들이개발중인메타버스서비스 지니버스 와AI 서비스로봇, AI 방역로봇등을소개하고있다. /KT 제공

KT전남전북광역본부가시민의생활과산업

현장곳곳에AI를접목한기술을선보여이목

이집중되고있다.

AI를기반으로생활공간과사업장에편리하

고쾌적한생활환경을제공하면서산업현장노

동자들의안전까지지키는등지역민들이편리

하고안전한삶을영위할수있는 AI솔루션

사업성과에따른것이다.

KT전남전북광역본부(이하 KT 광역본부)

는 7일오전KT의자체개발메타버스서비스

인 지니버스(Genieverse) 속가상브리핑룸

에서호남권에확산중인AI솔루션사업성과

를발표했다.

KT가 개발중인지니버스는 KT의대표브

랜드 지니 와메타버스의 버스 를합성한이

름으로 홈트윈기반의나의삶과가장닮은메

타버스 를뜻한다.

이날 KT광역본부는지니버스속가상캐릭

터를활용해취약계층을위한 AI케어 ,산업

현장재해예방을위한 AI가상펜스 등다양

한분야에서변화를만들어내는AI기술을선

보였다.

이중 첫 번째인 AI케어 서비스 는 고령층,

기저질환자 등 취약계층에게 전용 스피커인

기가지니LTE2 를제공하고응급구조및고

독사예방, 정서적안정을도모하기위한서비

스로지난해5월광주시서구를시작으로나주

시, 영광군 등 총 659가구에 적용해 취약계층

돌봄서비스를제공하고있다.

실제 AI케어서비스 는지난해5월광주서

구에서호흡기장애와심장질환을앓는60대남

성A씨의생명을구하는등효과적인돌봄서

비스를제공했다는평가를받고있다.이에KT

광역본부는기존인력에의지했던돌봄서비스

에AI를접목,돌봄서비스의사각지대해소에

도나서겠다는계획이다.

AI 가상펜스 를통해산업현장의안전지

킴이역할에도나선다. AI 가상펜스 는위험

시설내사람출입이감지되면기계를자동으로

멈춰 사고를 예방하는 기술로, 지난 2월 광주

기아오토랜드에처음으로구축됐다.

100%자율주행이가능한 AI 서비스로봇

도호남권150여곳의요식업매장에서배달및

방역,환경정화에나서고있다.특히KT의AI

로봇사업은매장공간에맞춘고도의컨설팅역

량과수행이필요한 토탈디지털ICT 사업으

로, KT는단순한AI 로봇컨설팅을넘어매장

에필요한통신,결제,보안등통합컨설팅까지

가능한현지전문인력을보유하고있다. 이밖

에도조명,보일러,에어컨등을음성이나스마

트폰으로제어하는 AI주택형솔루션 을통해

시민들의주거공간에편리함을제공한다.

KT 전남전북광역본부 안기청 상무는 KT

는이제통신회사가아닌플랫폼회사들과경쟁

하고있다 면서 로봇을제조하는업체는많지

만KT는로봇들이활동할수있는생태계및플

랫폼조성에맞춰사업을진행해나갈것 이라

고밝혔다. /홍승현기자

농협광주본부, 쌀소비촉진캠페인

농협광주지역본부는7일지역본부대강당에

서지역농협본 지점 110개 사무소수신책임

자및부지점장이참여한가운데농협상호금융

디지털금융홍보와연계한광주대표브랜드 빛

찬들햇쌀 소비촉진캠페인발대식을가졌다

고밝혔다.

농협광주본부는 쌀 재고 과잉 해소 및 쌀값

안정화를위해지난6월중순부터8월말까지를

특별추진기간으로정하고전사적인 지역쌀

소비확대및판매강화운동 을전개하고있다.

오는11일부터순차적으로14개지역농협본점

을통해콕뱅크 마이데이터가입고객에게저

온건조로획기적인미질개선을이루어낸광주

빛찬들햇쌀 을맛볼수있도록소포장쌀1

만1,000포를증정할계획이다.

뿐만아니라 임직원이한달에20kg쌀두포

씩특별추진기간세달동안자발적으로구매하

자는▲1 2 3운동▲고객사은품및사회공헌

활동때지역쌀활용추진▲임직원지인마케

팅▲쌀소비촉진분위기확산등을통해지속

적으로쌀판매확대에주력할계획이다.

고성신농협광주지역본부장은 쌀과잉재고

문제해소로올해에도원활한수매가이뤄져지

역농업인의 피해가 최소화 될 수 있도록 더욱

노력하겠다 고말했다. /우성진기자
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톡톡뉴스

아시아나호피라거 출시

오비맥주의수제맥주협업

전문 브랜드 코리아 브루어

스콜렉티브(KBC) 가 아시

아나항공과여행콘셉트의수

제맥주 아시아나호피라거

를선보인다.

아시아나 호피 라거는

KBC와아시아나항공,CU가

손잡고 출시한 인디어 페일

라거(IPL) 스타일의 수제맥

주다. 이번신제품은KBC가

항공사와처음으로협업해출시한제품으로,편

의점에서구매가가능해일상속에서여행의감

성을느낄수있도록기획했다.

95%의맥아와5%의홉을사용해에일의향

긋함과 라거의 청량감을 동시에 즐길 수 있으

며, 모자익홉(Mosaic)과심코홉(Simcoe) 특

유의열대과일풍미가균형을이뤄무더운여름

에부담없이즐기기좋다.

아시아나의 구CI를 활용한 뉴트로 감성과

꿈-사랑-감동의 색동날개 라는 메시지를 담

아디자인한패키지도돋보인다. /이연수기자

6월식중독신고 5년만에최다

식품의약품안전처식중독통계를보면,지난

6월신고된식중독발생건수는53건으로지난

해6월(29건)과비교해1.8배로증가했다.

올해식중독발생집계는단순신고건수로,

아직 조사 분석이마무리되지않은잠정통계

여서숫자가변경될가능성이있다.

최근 5년간 6월식중독발생건수는 2018년

28건, 2019년 37건, 2020년 19건, 2021년 29

건, 2022년53건이다.
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